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TOTAL

MARKETING

3.000

disciplina compartilhada 
por estudantes de outros 

cursos.  

disciplina dedicada à formação 
específica do curso.  

pacote disciplinas de 
escolha do estudante.

atividades 
complementares.

COMUM ELETIVASESPECÍFICAS

COMPLEMENTARES

930 1.440 180

150 300

ESPECIAIS
disciplinas que 

complementam a formação 
com experiências extraclasse



ESPECÍFICA

Antropologia 
do Consumo e 

Coolhunting

Análise 
Mercadológica

1º PRIMEIRO ANO
PERÍODO

2º
PERÍODO

Comportamento 
do Consumidor I 
- PDC

Gestão de 
Negócios

MARKETING

Economia 
de Empresa

60h

60h

60h

Filosofia

Empreendedorismo 
e Inovação

30h

30h

60h

60h

60h

Comportamento 
do Consumidor 
II - Diferenças 

Individuais

60h

Leitura e Escrita 
Acadêmica

60h

Direito do 
Consumidor 
em Marketing

Neurociência 
Aplicada ao 
Marketing

Business Lab - 
Empreender 

75h

Operações 
Financeiras 
e Créditos

60h

60h

ESPECIALCOMUM



ESPECÍFICA ESPECIALCOMUM

3º
PERÍODO

4º
PERÍODO

SEGUNDO ANO

MARKETING

Pesquisa 
Aplicada a 
Negócios

60h

30h

Estratégias de 
Comunicação, 
Promoção e 
Vendas

Cultura 
Religiosa

120h

Canais de 
Distribuição e 

Trade Marketing

60h

30h

Laboratório de 
Comportamento

Organizacional

30h

Ética
30h

Análise de Dados 
em Marketing - 
SPSS

90h

 Gestão de 
Produto e 

Preço

Estatística 
Aplicada a 
Negócios

60h

Ambiente 
Macroeconômico

60h

Demonstrações 
Contábeis

60h

Business Lab - 
Inovar

75h



Business Lab - 
Sustentar 

TING

ESPECÍFICA COMPLEMENTAR

5º
PERÍODO

6º
PERÍODO

TERCEIRO ANO

MARKETING

Análise 
Qualitativa 
de Dados

60h

Métricas 
Digitais em 
Marketing

60h

60h

Análise 
Financeira

Gestão de 
Marcas

Eletiva I

60h

Análise 
Multivariada 

de Dados

60h

60h

Pesquisa e 
Testes de 

Marketing

60h

Liderança

60h

30h Técnicas de 
Apresentação - 
Infográficos

120h

Estratégias de 
Marketing de 

Relacionamento

Business Lab 
- Expandir

Atividades 
Complementares

75h

150h

75h

Projeto 
Comunitário

30h

ESPECIALCOMUM ELETIVA



7º
PERÍODO

8º
PERÍODOQUARTO ANO

MARKETING

Métricas de 
Desempenho 
em Marketing

90h

Projeto de 
Marketing

240h

Planejamento 
Estratégico de 

Marketing

90h

ESPECÍFICA ELETIVA

30hDimensionamento 
e Potencial de 

Mercado
Técnicas
de Pitching

30h

Eletiva II

60h
Eletiva III

60h

COMUM




